
ZUKUNFT DER BERUFE

Grafisch-visuelle Medien
Auf dem Weg zur Popularisierung
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ICH GLAUB, ICH             STEH‘ IM WALD
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HAHAHAHAHA ...
Über solche Warnungen 
pflegen wir zu lachen, weil 
wir ja schließlich klug, 
erfahren, erfolgreich sind. 

« Doch Erfahrung kann 
von großem Nachteil sein. 
Sie verhindert, sich darum 
zu bemühen, zukünftig 
etwas erreichen zu wollen. 
Das einzige, was einen 
motiviert, ist ein „weiter 
wie bisher“.»
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HOHOOOO ...

Frank Romano,
Branchen-Guru

« We all have 
    a pretty future. 
It will not be based
    on our past. »
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„Wer gegen den 
Strom schwimmt, hat 
oft keine Chance. 
Anpassung durch 
Wandel wäre klug 
gewesen. Die Print-
Branche wollte es so 
nicht, bis auf wenige 
Ausnahmen.“

KEINE PERSPEKTIVE
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DAUER-DESASTER

⬖ ⬘ ⬗ ?! i

„Man muss nicht drumherum reden: 
Verantwortliche der Branche Print haben 
quer durch Europa seit mehr als 30 Jahren 
satt gepennt. Sie wollten nicht anerkennen, 
was Sie selbst miterlebten.“
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„Es wird auch in 
Zukunft gedruckt 
werden.“

OTTO NORMALDRUCKEREIBESITZER

„Das bestreitet ja 
auch keiner. 
Die Frage ist nur, 
von wem und wie!?“

‣„Tote Katze spielen“

Nach den Regeln des Kölner 
Lebensmottos:
1. Et kütt, wie et kütt
2. Et es noch imma juod jejange
3. Do kannste nix maache
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Nur wenige in der Druckindustrie hat 
bisher die Zukunft wirklich interessiert. 
Jeder sah zu, ausschliesslich seine 
Pfründe zu verteidigen und sich die 
anstehenden Mühen durch 
Scheinargumente zu ersparen. 
Prognosen schlichtweg ignoriert
‣ Schon Mitte der 80er Jahre war klar, wohin der Weg 

geht (siehe Schaubild) — es interessierte keinen.

Vor allem die Unternehmerverbände in 
ganz Europa haben – bis auf die 
Ausnahmen einzelner Personen – massiv 
gegen die Interessen ihrer Mitglieder 
gehandelt, indem sie die 
vorhersehbaren, massiven 
Veränderungen vor allem der Print-
Industrie bewusst kleingeredet oder 
teilweise völlig ignoriert haben. 

Zukunft der Berufe grafisch-visueller Medien

⬙ „Nein, Herr Wenke“: Fehlurteile

DESASTER, HOME-MADE

⬖ ⬘ ⬗ ?! i

   Denkwerkstatt*↖.

✎ Medienzukunft

WORKSHOPS & VORTRÄGE
LEIT- UND FACHARTIKEL

POLY-MEDIALES
Die auf den folgenden Seiten beschriebenen Themen sind wertvoll und 
wichtig für strategisch, unternehmerisch, verantwortlich denkende und 
handelnde Menschen in Berufen bzw. Unternehmen und Organisationen, 
die mit Medien, Marketing und Kommunikation verbunden sind. 

Workshops
‣ firmen-, organisations-, veranstaltungs-intern und -spezifisch

unter Berücksichtigung individueller Belange und Zielsetzungen‣ offene Workshops, ausgeschrieben im Rahmen von Programmreihen 
anderer Veranstalter; durch diese jederzeit global (Festpreis) buchbar

Vorträge, Keynotes
‣ im Rahmen von Open Houses, Kongressen, Symposien, Foren, Messen, 

Launches, Jubiläen, Tagungen, Kick-offs, Meetings …‣ ca. 20 bis 60 Minuten, kompakt und intensiv, mit instruktiven Charts

Medien
‣ Print: Leit- und Fachartikel vom Aufmacher bis zur Serie; 

Umfänge–Stil–Zielgruppe(n) angepasst und themen-orientiert;
Fach-, Wirtschafts-, Firmenpresse; Themen- und Event-Magazine u.ä.‣ Podcasts (entweder nur-Ton oder mit Charts)‣ Video-Statements, Lessons, Trailer, Features‣ alles zur Distribution per Web oder Datenträger, Einbindung in E-Zines, 
Homepages, Portale; bei Print auch in Büchern, Dokumentationen usw.

Kontakt, Konditionen, Kauf/Buchung
Hans-Georg Wenke‣wenke@wenke.net — office +49 212 254 2009 — mobile +49 172 203 2020

Background, regelmäßige + ad-hoc-Publikationen (PDFs, Podcasts, Brain-Letter)
‣ http://wenke.net  Chronologie der Ergänzungen: wenke.net/neu

1/7  — 25.02.11  wenke�net
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Medien werden dann durch Kauf 
honoriert, wenn sie die „olympischen 
Kriterien“ erfüllen: schneller, mehr, 
besser.  
5 Richtige
‣Mit richtigem Content, der richtigen Information
‣ im richtigen Medien, der richtigen Plattform
‣ in der richtigen Aufmachung (Design)
‣ zur richtigen Zeit
‣ beim richtigen Empfänger sein. 

Bereits um 1990 publiziert, interessierte 
dies „keine Sau“ und wurde als bloße 
Theorie abgetan.  

Zukunft der Berufe grafisch-visueller Medien

SOLUTION, EASY

⬖ ⬘ ⬗ ?! i
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„Wer heute einen 
Beruf in der 
Druckindustrie 
erlernt, hat fast eine  
Zeitstrecke vor sich 
wie von der ersten 
Drupa bis heute!!!“

PERSPEKTIVE
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Vor 
etwa 20 Jahren ....

– Wer hat den Mut zu 
behaupten, in 20 
Jahren lachen wir 
nicht genauso über 
heute !!

LÜGE

http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de
http://www.farbkochbuch.de


Zukunft der Berufe grafisch-visueller Medien⬖ ⬘ ⬗ ?! i

... dressierte Affen zu 
sein, die nur die 
Lücken füllen, die von 
der Technik (noch) 
nicht automatisiert 
werden konnten

DIE GRÖSSTE GEFAHR, DER WIR ERLIEGEN ...
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... dressierte Affen zu sein, die nur die 
Lücken füllen, die von der Technik (noch) 
nicht automatisiert werden konnten. 
Beispiel: Schriftsetzer

DIE GRÖSSTE GEFAHR FÜR „DIENSTARBEITER“

Gestalter
Designer

„Maschinensetzer“

Handwerker („Bleimaurer“)

Programmierer

Publisher

SaaS-
User
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CLASH OF GENERATIONS

± 20 Jahre
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WHEN TO LIVE?
Sie leben in der Gegenwart,
verdienen Ihr Geld mit der 
Erfahrung der Vergangen-
heit, um in der Zukunft 
noch dabei zu sein ... 
— oder?

Sicherlich 
haben Sie 
Erfahrung.

Haben Sie
denn auch 
Visionen?
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CLASH OF TECHNIQUES-GENERATIONS

± 20 Jahre
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ALTE MEDIEN, NEUE MEDIEN
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ALTE UND NEUE ZIELE

http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de
http://www.farbkochbuch.de


Zukunft der Berufe grafisch-visueller Medien⬖ ⬘ ⬗ ?! i

„Die NEUEN TECHNO-
LOGIEN sind übrigens 
auch schon 30 bzw. 
20 Jahre alt.“

PERSPEKTIVE

Paul Brainard
Erfinder DESKTOP PUBLISHING

Inspiriert durch die Arbeit der ADOBE-Gründer Chuch 
Geschke und John Warnock, beide aus dem ehemaligen 
Xerox Labor (Xerox hat eigentlich alles erfunden, was 
modernes Publishing ausmacht; dem Konzern ist aber 
nur gelungen, auf dem Gebiet des Digitaldrucks 
mitzuhalten). 

Benny Landa
Mit-Erfinder DIGITALDRUCK (urspr. INDIGO)

Neben Xerox und Louis de Shampeleare (XEIKON) Pionier 
im Digitaldruck und Konkurrenz zu XEROX. Einige andere 
ehemalige Fotokopierhersteller – in erster Linie Canon 
und Océ – trugen anfangs ein wenig zum Hype bei. Sie 
haben ihre Position im Markt gewissermaßen neu bzw. 
zurückerobert.  
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„Es ist nicht die Frage, 
was kommt zur näch-
sten Drupa. 
Entscheidend ist, 
was wird in 25 Jahren 
sein?!“

PERSPEKTIVE

Apple
Vor ca. 25 Jahren:
eine Desktop-Publishing-
Company
Heute:
eine App-/Cloud-&Mobile-
Computing-/Entertainment-
Company

Was ist der Link zwischen gestern 
und heute ???
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„Gestern so, heute so, 
— und morgen wieder 
ganz anders.“

ERFOLGSFAKTOREN

Was ist der Link zwischen 
gestern, heute und morgen?

— Produktqualitäten
— Marktdominanz
— Ertragsmaximierung

PROFI
PROFIL
PROFIT

PRÄSENZ
PRIMAT

PRESTIGE
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„Alle Macht den 
Prozessen, Apps und 
Clouds“

PROGNOSE: ES GIBT KEINE „COMPUTER“ MEHR

Statt Hard- und Software 
haben wir Functionware, 
Netze und virtuelle Speicher
– device-independent
– web-/WAN-/LAN-/radio-
connected
– fingerprint-protected
– semi-/full-broadpublished

Ein Touchscreen-Panel kann überall und 
alles sein: „Log-in-Computing“
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„Alle Macht den 
Teams, Experten und 
Dispatchern.“

PROGNOSE: ES GIBT KEINE „LIEFERANTEN“ MEHR

Herstellungs- und 
Handelswege werden nur 
noch „virtual owner“ haben
– Produktion wie Handel sind 
viel mehr Organisation denn 
Farbriken, Lager, Geschäfte
– Herstellung, Transport, 
Lagerung, Point of sales werden 
separate Sphären sein

Vom Auftragnehmer zum Provider

http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de
http://www.farbkochbuch.de


Zukunft der Berufe grafisch-visueller Medien⬖ ⬘ ⬗ ?! i

Zentraleuropa besteht 
heute aus „National-
wirtschaften des Know-
hows“

Die Ära der Industriali-
sierung ist vorbei.

WOMIT MAN IN ZUKUNFT GELD VERDIENT

Immaterielle 
Wirtschaftsgüter

Software, Orgware, Middleware
Rechte, Lizenzen
Vermögenswerte (Geld, Kredit, Anlagen)
Branding

Gesundheit, Wellness, 
Unterhaltung

„Well-Beeing“
Entertainment, Travel + Leisure

„Enabling“
Organisation, Management
ad-hoc-Manpower/-Knowledge (inkl. 
Consulting)
„Empowerment“ („survival-coaching“)
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Zentraleuropa hat 
„Nationalwirtschaften des Knowhows“

Die Ära der Industrialisierung ist vorbei.

WOMIT MAN IN ZUKUNFT GELD VERDIENT

Immaterielle 
Wirtschaftsgüter

Software, Orgware, Middleware
Rechte, Lizenzen
Vermögenswerte (Geld, Kredit, Anlagen)
Branding

Gesundheit, Wellness, 
Unterhaltung

„Well-Beeing“
Entertainment, Travel + Leisure

„Enabling“
Organisation, Management
ad-hoc-Manpower/-Knowledge (inkl. 
Consulting)
„Empowerment“ („survival-coaching“)
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Mit dem, womit sie 
schon immer Geld verdient haben. 
Nur auf andere technisch-
funktionelle Art und Weise. 
Aber mit den gleichen 
Effekten und Leistungen. 

WOMIT MEDIEN IN ZUKUNFT GELD VERDIENEN
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Content Treatment

WOMIT MEDIEN IN ZUKUNFT GELD VERDIENEN

Inhalts-Aufbereitung

http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de/content/pdf/lexikon_farbkochbuch.pdf
http://www.farbkochbuch.de
http://www.farbkochbuch.de


Zukunft der Berufe grafisch-visueller Medien⬖ ⬘ ⬗ ?! i

Media Databanking

WOMIT MEDIEN IN ZUKUNFT GELD VERDIENEN
Inhalts-  und

Medien-
Vorhaltung
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Media Distribution / Verfügbarmachung

WOMIT MEDIEN IN ZUKUNFT GELD VERDIENEN
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MEDIENVIELFALT

Sprechen/Singen, 
Tanzen, Musizieren

Radio

Inszenieren, 
Präsentieren

Archivieren,
Dokumentieren

Herold, Märchen- 
erzähler, Gaukler

Feste/Feiern, 
Zeremonien

(Schön)Schreiben, 
Malen, Bildhauerei

Radio, Fernsehen, 
Internet, 
Datenbanken

Theater, Kino (Film),
Festivals/Events

Fotografie, CAD, 
Drucken, Datenträ-
ger, (Files), Netze 

persönlich / unmittelbar via Technik
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ZUKUNFT IST HEUTE Z.B. DRUPA 2008

1 Crew, x Medien+Publikationen Print

Internet
Radio

Fernsehen

Crew
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Clouds, 
Apps,

Custimized
configu-

rated 
solution

Databases,
Office-& 
Mobile-
Commu-

nication
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Medien — der Begriff wird neu definiert und 
durch „published“ oder „connectable“ 
ersetzt. 
„Medienmacher“ sind überwiegend 
Multimedianer plus Funktions-Spezialisten

WOMIT MAN IN ZUKUNFT GELD VERDIENT

Content
Generieren / Kreieren von Inhalten in 
singulärer oder multipler Medienform

Templating
Im weitesten Sinne das, 

was wir heute als Design bezeichnen

Processing
Workflow-Automatisierung

Publishing
in etwa wie heute Provider, Verlage, 

Sender inkl. Netzbetreiber
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Die Maslow‘sche Bedürfnispyramide:
Die Dominanz eines Bedürfnisses ergibt sich 
erst, nachdem fundamentalere in etwa 
erfüllt sind. 

WOMIT MAN IN ZUKUNFT GELD VERDIENT

Sie gilt ebenso für 
einzelne Personen wie für 
ganze Unternehmen, 
Organisationen, 
Vereinigungen:

— Existenz
— Sicherheit
— Zugehörigkeit
— Anerkennung
— Selbstverwirklichung
— Wissen + Verständnis
— Ästhetik

⬙ „Maslow und die Marken“: Marketing

Bedarfsdeckung
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SICH NACH DER DECKE STRECKEN

Sie müssen sich selbst 
entscheiden:

Füllen Sie ,nur‘ eine 
Lücke ...

... oder sind Sie eine 
Stütze des Gesamten

????  ???  ??  ?
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