PEOPLE ... like YOU ! PERSONNAL

Medienkompetenz: schliissel- Hans-Georg Wenke
Qualifikation fiir Professionals & Business author, publisher, presenter
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» ,Jedes Unt h » war iiber 30 Jahre selbstdndiger Unterneh- f t t
S e infotainmen

ist ein Verlag - jedes mensberater & Fachjournalist, Griinder/Chef-

wenkesnet

Market-Awareness (die erhoffte Aufmerksam- redakteur internationaler Fachpublikationen; about

keit in der Offentlichkeit) und zugleich ihre

Zukunftssicherung erreichen Personen, Fir- » ist freiberuflich-unabhéngig tdtig als Markt- ° °

men, Organisationen und Institutionen durch Analyst (Trendforscher), Berater/Coach, Au- Comm un’ca t’on
zielgerichtete Aufbereitung und zweckgenaue tor, Dozent, Redner und Moderator ...

Verbreitung von Botschaften: comp eten Ce

- Mit der richtigen Information (Content) » ... und als ,Kommunikations-Kabarettist”

- in der richtigen Aufmachung (Design)

- im richtigen Moment (on demand)

- im richtigen Medium (multi channel)

- beim richtigen Empfanger (customized).

wenkesnet
PUBLISHING. PROFILING. PERFORMANCES. Experten, Trainer ...

» ,Jeder Mensch ist anders — informiert.”
Mediennutzung revolutioniert sich extrem:
Mediennutzer (Leser, Horer, Zuschauer) mu-
tieren vom passiven Empfanger zum aktiven
JInformations-Broker”; jeder betreibt ,Info-

) dokumentieren fundiert und einpragsam
Prinzipien, Backgrounds, Zusammenhdnge,
Ursache-Wirkungs-Ketten iiber Kommunika-
tionsverhalten und Medienwirkung, grafisch-
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gaining” (Informations-Selektion, ,googeln”, wenke @wenke.net visuelle und interaktive Prasentationen;
zappen, surfen). Und sind ihrerseits ,publi- N L Istrake 182
zistisch tdtig” (allgegenwdartige Emails plus jpf “assesua ('e s :

D-42651 Solingen » prdsentieren durch Beobachtung und Analyse

Foren, Blogs, ,Twittern”). Das hat dramati-
sche Auswirkung auf Medien, globales Marke-
ting und Kommunikation: Je mehr Informati-
onen es gibt, desto weniger einheitlich ist

internationaler Markte und interdisziplinadrer
Forschungen Konzepte, Strategien, busi-
ness-/best-cases aus Medien und Marketing;

das gemeinsame Wissen — und desto schwerer

o ) visualisieren und inszenieren Alltags-Kom-
haben es die eigenen Messages.

munikation & Ego-Marketing: wie man Inte-
resse provoziert und Fehlinterpretationen

Sie als berufstitiger und/oder unterneh- vermeidet; die ,musts” fiir alle Professionals;
merischer Mensch, ob im Management

oder in Kontakt mit Kunden und Mirkten ) animieren und motivieren mit der Kunst des
brauchen Wissen und Werkzeuge, Kennt- Kabaretts: Aus Lachen wird Erkenntnis, aus

Situationskomik ,Aha-Effekte”, aus Uberra-
schung Differenzierungsvielfalt, aus Spon-
taneitdt fundamentales Wissen.

nisse und Kompetenz im Umgang mit All-
tagsmedien. Das vermittelt und trainiert
wenke.net: Infotainment about media
competence.



PERFORMANCES

Business-Theatre / live acts,

Moderationen, Prasentaionen, Keynotes.

Fiir alle in allen Berufen und Branchen.

Zu internen Anléissen oder dffentlichen Events.

KommunikationsKabarett
LACHEN. LERNEN. LEBEN.

,Kommunikations-Kabarett ist nicht nur ein-
fach eine Comedy-Performance; wer offen ist
fiir Neues, Mut und Phantasie hat, aus Situati-
vem Prinzipielles, aus Spezifischen Generelles
abzuleiten, nimmt fiir sich, seinen Beruf, seine
Aufgaben viel Wissen und Erkenntnis mit nach
Hause. Die im praktischen Alltag sofort ange-
wendet werden kann.”

Die heutigen Anforderungen und Aufgaben in
Medien, Marketing & Kommunikation mit Witz,
Charme und Tiefgang prdsentiert. Fiir jeden
verstdndlich. Fiir alle extrem niitzlich.

» Inhouse: An Stelle von ,Schulungen” und
»Seminaren”, als Intro oder add-on bei Kick-
offs, Meetings, internen Tagungen; super-ge-
eignet fiir alle Mitarbeiter, die mit Sales, Mar-
keting, Kommunikation, Reprdsentation und
Kunden-/Markt-Beziehungen zu tun haben.

» Offen fiir alle und alles: als Ergdnzung und
Auflockerung von Kongressen, Symposien,
Tagungen, Open Houses, Messen und niveau-
vollen Business-Events.

Alle Prasentations-Elemente, die Themen und
die Wirkung, die suggestiven Uberra-
schungsmomente und die Intensitdt sind
erprobt, bewdhrt; begeistern schon lange ein
vielfdltiges Publikum; ob in Medien oder live
on stage. Unverwechselbar ist, mit welcher
Nachhaltigkeit es in den Kopfen bleibt.

PROFILING

Consulting. Training. Workshops. Vortrage.

Fiir Professionals mit Verantwortung, Endschei-
gungs- und Umstzungs-Kompetenz.

Als Closed Shops oder public.

Brain Camps
INDIVIDUELL. INTENSIV. INTELLIGENT.

Die kommunikativ-medialen Fahigkeiten, die
in High-Performance-Jobs heute erforderlich
sind, lernt man nicht ausreichend wahrend
der Berufsausbildung oder im Studium. Es ist
sinnvoll, sie parallel zum Job zu optimieren:

v

,How to communicate”

Mediales Ausdruckstraining im Berufsalltag
Marketing- und Kommunikationstraining fiir
firmeninterne Mitarbeiterqualifizierung oder
als offene Seminare.

- Fiir alle Leistungstrdger eines Unterneh-
mens oder Organisation, die kommunikative
Aufgaben, Mitarbeiter- und Kunden-/Markt-
Kontakte haben.

v

~How to present”

Personliche Ausstrahlung als Fiihrungskraft
Ausdrucks- und Prdsentations-Trainings (In-
tensiv-Workshops mit konkreten Ubungen)
zusammen mit Sabine Ehlers, Personnal Com-
munication Trainerin.

v

~How to publish”

Aktivie Unternehmensfiihrung + Profilierung
- Unternehmens-, Produkt- und Dienstleis-
tungs-Konzepte formulieren und deren Um-
setzung optimieren;

- nachhaltige Innovationen und gesellschaft-
lich verantwortungsvolle Unternehmenskon-
zepte profiliert, pointiert darstellen und im
Bewusstsein des Marktes/der Offentlichkeit
verankern

PUBLISHING

Knowledge-Backgrounder. Trend-Reports.
Marktanalysen. Success-Stories. Reportagen.
Interviews. Event-Summaries. Kommentare.
Fiir jeden - jederzeit: Print. Web. Audio. Video.

Kopf.B ithnen
PRAZISE. PRINZIPIELL. PACKEND.

In Fachzeitschriften, als separate Dokumenta-
tionen oder Biicher/Studien; im Internet; als
Podcast (Download) oder Video-Clip (on- und
offline): Hans-Georg Wenke und zig Kollegen
im Netzwerk publizieren und prdsentieren,
dokumentieren und interpretieren

- die akutellen Trends aus Markt, Technik,
Anwendung,

- Hintergriinde, Zusammenhdnge, Prinzipien
zum grundsatzlichen Verstandnis und als
erweiterte Sicht auf Aktuelles und Kommen-
des.

) Print- und Web-Publikationen iiber Medien,
Marketing, Kommunikation.

» Podcasts und Video-Clips: Interviews, State-
ments, Reportage, Dokumentationen; zu ho-
ren und zu sehen sind Personlichkeiten, Ex-
perten, Events und Aktionen aus der Kommu-
nikations- und Medien-Szene.

media competence on the go:

wwwaswenkesnet



